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Ø Wachstum

 +10,9% p.a.
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Durchschnittliche Verkaufsflächen nach BHB
28. Februar 2002
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Umsatzveränderung auf vergleichbarer Fläche
(Brutto)
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DIY-Marktanteil in Deutschland
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Ergebnis der gewöhnlichen Geschäftstätigkeit
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Jahresüberschuss
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Brutto-/Nettoumsätze
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Umsatzveränderung auf vergleichbarer Fläche
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Gesamt + 1,5%

Deutschland + 0,9%

International + 3,6%

Umsatzveränderung auf vergleichbarer Fläche

März - Mai 2002
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Ergebnis der gewöhnlichen Geschäftstätigkeit
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Jahresüberschuss
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Prognose zum 28.02.2003
Verkaufsflächen/Anzahl Märkte

HORNBACH  Bau- und
Gartenmärkte

102 Märkte
1.012.000 qm

9.923 qm
durchschnittliche
Verkaufsfläche / Markt
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Brutto Netto

Umsatzprognose  2002/2003

Ausland

Deutschland

> 1,9 Mrd. €
> 1,6 Mrd. €

Ausland

Deutschland
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HORNBACH-Baumarkt-AG

Hauptversammlung

21. August 2002
Frankfurt am Main
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HORNBACH und der Wettbewerb

2HORNBACH  2002

Umsatzwachstum führender DIY-Unternehmen
von 1998 bis 2001
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 Seit 1998 verzeichnet HORNBACH
die stärkste Wachstumsdynamik

Quelle: Dähne Verlag; Geschäftsberichte AVA, Metro; eigene Schätzungen; ausgenommen Einkaufsgenossenschaften
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DIY Branche (D) HORNBACH (D)

DIY-Umsatz auf vergleichbarer Fläche
Branchenentwicklung Deutschland

 Seit 1999 hat HORNBACH die Branche
in Deutschland um rund 10% übertroffen;

die Schere öffnet sich weiter.

??
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TschechienTschechien

Erfolgreiche Multiplikation des Megastorekonzepts

�  8 HORNBACH-Märkte *

� Marktanteil aktuell 12 %
� Markt 9 und 10 im Bau

� Urteil:
„bester und preiswertester
Baumarkt Österreichs“
(AC Nielson, 2000)

�  3 HORNBACH-Märkte *

� Marktanteil aktuell ca. 15%
� Markt 4 im Bau
� Urteil:

„beste Beratung und günstigste Preise“
(Tageszeitung Mlada Fronta, 3/2001)
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Grafik: Umsatz auf  vergleichbarer Fläche -  Geschäftsjahr 98/99 = 100%

*Stand: August 2002


